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AP 2 MARKETINGMIKS
(PRODUKTINNOVATION)

Den Europaeiske Landbrugsfond for Udvikling af Landdistrikterne:
Danmark og Europa investerer i landdistrikterne
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1
S

[
Qm; Milje- og Fedevareministeriet P iiopimiakn Lanidbruigsfnd B %

— Naturkrhvervstyrelsen for udvikling af Landdistrikterne ———

Se 'EU-kommissionen, Den Europaeiske Landbrugsfond for Udvikling af Landdistrikterne'

Nar forretningsmodellen er fastlagt, og kunderne er defineret, skal du beslutte, hvordan du

konkret vil afsaette dine produkter pa markedet. De taktiske redskaber, du kan anvende, nar du

vil afsaette dine produkter, kaldes under ét for "marketingmiks”.
Nar marketing-indsatsen skal planlaegges, bgr du og din radgiver tage hgjde for:

» Produktegenskaber (design, kvalitet og sortiment)

e Pris

» Reklame og andre salgsfremmende foranstaltninger

» Efterkgbsaktiviteter (produktgaranti, bytteret og service)
o Fysisk distribution

Distribution
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https://www.seges.dk/
https://projektsite.landbrugsinfo.dk/
http://svineproduktion.dk/
http://projektsitet.seges.dk/
http://ec.europa.eu/agriculture/index_da.htm
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Bytteret

“

Fa indspil til, hvilke elementer du skal tage hgjde for i din markedsfgring, og fa dit eget
marketingmiks vurderet.

Ga tilbage til "Kend markedet”
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https://projektsite.landbrugsinfo.dk//Afrapportering/oekonomi-virksomhedsledelse/2016/Filer/ov_16_7483_forretningsudvikling_marketingmiks_b1.pdf
https://sp.landbrugsinfo.dk/Afrapportering/oekonomi-virksomhedsledelse/2016/Sider/ov_16_7483_forretningsudvikling_kend-markedet.aspx

